
เกณฑ์การพิจารณาขอ้เสนอโครงการพัฒนา Premium OTOP และ High Value Services 
 
องค์ประกอบที่ 1 การวเิคราะหพ์ื้นทีแ่ละกลุ่มเปา้หมาย (ร้อยละ 20) 
 1.1 มีข้อมูลเบื้องต้นที่โดดเด่นและมีศักยภาพทางการตลาด 
     1.2 มีความชัดเจนและความโดดเด่นของพ้ืนที่ เช่น มีช่ือเสียงหรือความโดดเด่นในด้านต่างๆ ทั้ง
ทางด้านกายภาพ ชีวภาพรวมทั้งความหลากหลายทางศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ิน  

1.3 ผลิตภัณฑ์ Premium OTOP หรือ High Value Services จะต้องเกิดจากกลุ่มคนในพ้ืนที่และ
ต้องพัฒนาจากการใช้ฐานทรัพยากรของความหลากหลายทางกายภาพและชีวภาพ รวมทั้งความหลากหลาย
ทางศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถ่ิน โดยต้องมีความเช่ือมโยงกับห่วงโซ่การผลิต (Supply Chain) และ
ห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ในพ้ืนที่ 
      1.4 มีข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มเป้าหมายที่โดดเด่นหรือมีศักยภาพในด้านต่างๆ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์
ด้านหัตถกรรมของท้องถ่ินหรือโอกาสในการพัฒนาเป็น High Value Services ของท้องถ่ิน  
      1.5 มีข้อมูลการวิเคราะห์ปัญหาและข้อจ ากัดของกลุ่มเป้าหมาย และแนวทางรวมทั้งประเด็นการ
พัฒนากลุ่มเป้าหมายที่จะสร้างโอกาสทางการตลาดและวิธีการเข้าถึงกลุ่มลูกค้ า ในความเป็น Premium 
OTOP หรือ High Value Services ของพ้ืนที่ ในอนาคต 
    1.6 มีโจทย์ที่ชัดเจนในการพัฒนากลุ่มเป้าหมาย ตามแนวทางและประเด็นการพัฒนากลุ่มเป้าหมายที่
จะสร้างโอกาสทางการตลาดและการเข้าถึงกลุ่มลูกค้า ในความเป็น Premium OTOP หรือ High Value 
Services ของพ้ืนที่ซึ่งจะส่งผลต่อการเพ่ิมมูลค่าและการขยายออกสู่ตลาดในวงกว้างของผลิตภัณฑ์และบริการ
ของกลุ่มเป้าหมาย รวมทั้งจะส่งผลต่อการกระตุ้นเศรษฐกิจในพ้ืนที่หรือชุมชนตลอดจนเป็นการตอบนโยบาย 
Thailand 4.0 ของประเทศในระยะต่อไป 
  
องค์ประกอบที่ 2 วัตถุประสงค์ของโครงการ (ร้อยละ 5) 
       2.1 มีความชัดเจนตามโจทย์การพัฒนาและความเป็นไปได้ในระยะเวลาท่ีก าหนด  
 
องค์ประกอบที่ 3 ผลผลิต และตัวชี้วัดความส าเร็จ (ร้อยละ 25) 
       3.1 มคีวามชัดเจนของผลผลิตและตัวช้ีวัด เช่น รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์หรือบริการที่มีความแตกต่าง
และโดดเด่นกว่าผลิตภัณฑ์หรือการบริการแบบเดิม ตัวแบบ (Model) หรือ Platform ในการจัดการหรืออื่นๆ
ตามห่วงโซ่การผลิต (Supply Chain) และห่วงโซ่มูลค่า (Value Chain) ที่บ่งบอกถึงการยกระดับของ
ผลิตภัณฑ์หรือการบริการโดยความคิดสร้างสรรค์      

3.2 ต้นแบบเครือข่ายการตลาดในวงกว้าง (E-commerce) และต้นแบบ Application ของผลิตภัณฑ์
หรือการบริการของกลุ่มเป้าหมายที่จะส่งเสริมให้เกิดการสร้างโอกาสทางการตลาดและการเข้าถึงกลุ่มลูกคา้ได้ 
ในระยะต่อไป 



องค์ประกอบที่ 4 แนวคิดสร้างสรรค์ องค์ความรู้ เทคโนโลยีและ/ หรือสิ่งประดิษฐ์ ที่ใช้เป็นฐานในการ
ก าหนดกระบวนการและวิธีการในการด าเนินโครงการ (ร้อยละ 20) 
       4.1 มีผลการทบทวนวรรณกรรม (Literature Review) เกี่ยวกับแนวคิดสร้างสรรค์ องค์ความรู้ 
เทคโนโลยีและ/ หรือสิ่งประดิษฐ์ โดยกระชับ ที่จะใช้เป็นฐานในการก าหนดกระบวนการ วิธีการ และความ
เป็นไปได้ในการด าเนินโครงการ  
 4.2 มีความชัดเจนของผลงานวิจัย ผลการประดิษฐ์คิดค้นหรือองค์ความรู้ของนักวิจัย ที่จะน ามา
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนากลุ่มเป้าหมายตามวัตถุประสงค์ 
 
องค์ประกอบที่ 5 กระบวนการและวิธีการ รวมทั้งผลงานวิจัยของนักวิจัยและแนวคิดสร้างสรรค์ องค์
ความรู้ เทคโนโลยีและ/ หรือสิ่งประดิษฐ์ที่จะประยุกต์ใช้ (ร้อยละ 10) 
       5.1 มีความชัดเจนของกระบวนการและวิธีการ ที่ตอบวัตถุประสงค์และการได้มาซึ่งผลผลิตและ
ตัวช้ีวัดที่ก าหนด รวมทั้งผลงานวิจัยของนักวิจัยและแนวคิดสร้างสรรค์ องค์ความรู้ เทคโนโลยีและ/ หรือ
สิ่งประดิษฐ์ที่จะประยุกต์ใช้ในการพัฒนากลุ่มเป้าหมาย 
 
องค์ประกอบที่ 6 แผนการด าเนินงานและแผนปฏิบัติการ (ร้อยละ 10) 
       6.1 มีการก าหนดแผนการด าเนินงานที่ตอบตามวัตถุประสงค์ และการแสดงรายละเอียดของ
แผนปฏิบัติการได้อย่างชัดเจนตามท่ีก าหนด 
 
องค์ประกอบที่ 7 งบประมาณ (ร้อยละ 5) 
      7.1 มีความชัดเจนของรายการค่าใช้จ่ายและจ านวนเงินที่มีลักษณะเป็นค่าใช้จ่ายต่อหน่วย (Unit 
Cost) ตามแผนปฏิบัติการ และน ามาจัดหมวดหมู่ตามหมวดรายจ่าย 
 
องค์ประกอบที่ 8 แผนระยะสั้น (1-2 ปี) และระยะยาว (3-5 ปี) ของ โครงการ 
      8.1 มีการระบุ กรอบการด าเนินงานโครงการในระยะ 1 -2 ปี และระยะ 3-5 ปี ประกอบด้วย
กระบวนการหรือกิจกรรมหลัก ผลผลิต กลุ่มเป้าหมาย และช่วงเวลา 
 
องค์ประกอบที่ 9 หัวหน้าโครงการและผู้ร่วมโครงการ (ร้อยละ 5) 
      9.1 มีประสบการณ์โดยตรงหรือเกี่ยวข้องและมีจ านวนผู้ร่วมโครงการที่เหมาะสม  


